


PROGRAM
17.4.2026

9:30 – 10:00               10:00 - 10:10
 Registrace účastníků         Slavnostní zahájení - Ing. Tomáš David, viceprezident ČMS
 
  10:10 –10:30
  Úvodní slovo - Jiří Schwarz, Ph.D., děkan, The School of Business (SBU) AAU
10:30 – 11:00
    Od zámku k ozdobě: Jak se předává dědictví, řemeslo i značka napříč generacemi
  Ing. Kateřina Šrámková, MBA, Zámek Loučeň & Koulier 
11:00 – 11:30
  Mezigenerační mosty v marketingu: Od marketingové teorie k úspěšné komunikaci 
  napříč generacemi 
  prof. Ing. Vanda Lieskovská, PhD., Ekonomická univerzita v Bratislavě, 
    Podnikohospodářská fakulta se sídlem v Košicích , Katedra obchodního podnikání 
11:30 – 12:00
  Proměny očekávání zákazníků napříč generacemi
  Ing. Tomáš Feňo, CZECH PROMOTION 
12:00 – 13:00
  Oběd a networking  Oběd a networking 
13:00 – 13:30
  Truth, Trust, and Tone: How PR Lands with Different Generations
  BSc (Econ) Bob Little, Senior Partner, Bob LIttle Press & PR 
13:30 – 14:00
    From Distraction to Engagement: Gamification in Contemporary Teaching
  BA Steve Borg, Anglo-American University, School of Arts, Humanities, and Social Sciences 
14:00 – 14:30
  Mezigenerační přenos jako realita vzdělávání nejen v marketingu 
  doc. Ing. Pavel Štrach, Ph.D. et Ph.D., Škoda Auto Vysoká Škola 
14:30 – 15:0014:30 – 15:00
  Třicet let výuky marketingu: Co se změnilo – a co zůstává
  doc. Ing. Vratislav Kozák, Ph.D., Univerzita Tomáše Bati, Fakulta managementu a ekonomiky 
15:00 – 15:10
  Zakončení semináře - Ing. Tomáš David, viceprezident ČMS 
15:1515:15
  Komentovaná prohlídka paláce Thurn-Taxis (pro zájemce)

Partneři akce:


